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01. Introduccio | 01. Consideracions inicials

El teixit comercial de proximitat del les ciutats, pobles i municipis esdevé un dels principals factors
de la diferenciacié i que contribueix |’avantatge competitiu amb altres espais urbans. Tanmateix,
aquest també contribueix a la vertebracid i la cohesid social, a la capacitat per ser un lloc que

atrauvisitantsi, en definitiva, a donar vida i dinamismea un municipi.

Si bé és cert que el paper del’activitat comercial urbana és un factor fonamental per entendre el
model urba, ara com ara es reconeix que hi ha diversos factors que condicionen el seu dinamisme.
En concret, i pel que fa a Tarrega, es considera que un punt cabdal del dinamisme dels seus nuclis
de poblacid és |'activacié dels baixos comercials en situacid d’inactivitat: els locals buits. Aquests
establiments, per mitja d’un pla especific i les actuacions oportunes, poden ser d’ajut per

promoure la dinamitzacid del’activitaturbana, tantcomercial comturistica o cultural.
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7 FOCALIZZA

. Comatg : fererveiugamert local

Els ODS i Pactivitat economica urbana

L’Agenda 2030 per al Desenvolupament Sostenible és el pla adoptat per I’Assemblea General de
I’ONU a favor de les persones, el planeta i la prosperitat. Té també la intencié d’enfortir la pau

universal, el partenariatil’accés a lajusticia.

L’Agenda esta organitzada en 17 Objectius de Desenvolupament Sostenible (ODS) que plantegen
169 fites que abasten I’'ambit economic, social i ambiental, i interpel:len a tothom, és a dir,
governs, empreses i ciutadania. Més especificament, en I'ambit del comerg, responsable i

compromes, els ODS més destacables sén els quees detallen a la seglient pagina.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 4



01. Introduccié | 01. Consideracions inicials

Tot considerant el format del present projecte, podem avangar que les mesures i accions que es proposi emprendre estaran més estretament vinculades als seglients quatre Objectius de

Desenvolupament Sostenible (ODS):

ODS 5: Assolir la igualtat de génere. Les accions de reactivacié de locals
buits requereixen una visié conscient de la perspectiva de genere. Les accions
proposades pretenen assolir un marc de treball que tingui present I'impuls de
la igualtat com a element motor per a la qualitat i bon funcionament de
I’activitat comercial urbana i, per extensid, de les viles i ciutats. Aixi, la
perspectiva de génere ha de ser una eina d'analisi transversal a tots els

programes i accions quees proposinen el projecte.

7 FOCALIZZA
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ODS 9: |Induastria, Innovacid i Infraestructura. Les actuacions d’aquest
projecte pretenen desenvolupar un teixit economic capag de reaccionar i adaptar-
se als diferents canvis sobrevinguts. Es cerca potenciar una activitat als
baixos comercials que serveixi per a desenvolupar e municipi, el seu teixit social
i economic. Es cerca, d’aquesta manera, donar resposta de manera conjunta a
les demandes actuals i futures tant de la poblacié local com de les

persones visitants.

==l ODS 8: Treball decent i creixement econdmic. El comerg local i de proximitat és ODS 11: Ciutats i comunitats sostenibles. Tarrega ha de vetllar per un model comercial
v

un element que no es pot deslocalitzar ni descontextualitzar, essent un element de proximitat sostenible en el temps a la vegada que alineat amb el model de

i

que parla de I’arrelament al territori. En el cas de Tarrega, el seu teixit comercial, desenvolupament del municipi. Impulsar comunitats sostenibles va més enlla de

es veu necessitat de mesures orientades a potenciar € seu dinamisme, la potenciar els teixit economics, té a veure amb la capacitat per establir vincles entre
capacitat d’atraccié de persones consumidores i turistes d’altres localitats, per tal activitat economica i ciutadania. Amb potenciar les iniciatives d’emprenedoria que
de contribuir a la generaci6 de vida i al creixement economic per mitja de la aporten vitalitatal municipii s’ajusten a les necessitats dela poblacid locali visitant.

generacié d’ocupacié de qualitati amb perspectives de viabilitat futura.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 5
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ODS 12: Produccié i consum responsables. L’activitat economica a escala local
ha de ser exemple d’economia circular. D’un cicle que te presents els objectius
de desenvolupament i el model de municipi a impulsar. Que aposta per
actuacions que fan possible la collaboracié entre agents publics i privats i la

creaciddesinergies.

ODS 13: Accid pel clima. Les accions dirigides a la reactivacié de locals buits en
planta baixa de Tarrega inclouen en alguns casos mesures que contribueixen al
desenvolupament sostenible i contra el canvi climatic i de conscienciacié de la
poblacid sobre tematiques relacionades amb |'economia local o la responsabilitat

mediambiental, entre d'altres.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega
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01. Introduccio | 02. Visié del projecte

Aquest projecte no només és un projecte de reactivacié de locals buits. Es tracta d'un projecte de
ciutat. Un projecte que vol contribuir al desenvolupament del model comercial de proximitat a

partir de la reactivacié dels locals buits.

Tarrega, capital comarcal, és una ciutat amb un potencial comercial elevat. Es |'espai de major
atraccié comercial dela comarca quedisposad'un centre comercial a cel obert clarament definit.

El projecte presenta els seglients atributs comercials:

* Un projecte amb una mirada transversal queinclogui els principals ambits de desenvolupament
identitaris dela ciutat.

* Un projecte que promogui l'espai comercia urba de la ciutat, i en especial, del seu centre
comercial a cel obert.

¢ Un projecte que vol promoure el passeigdela ciutadania dins|'espai urba dela ciutat.

* Un projecte amb mesures a curt, mig i llarg termini que pretenen com a darrer objectiu, la

reactivacioi enfortimentdel model comercial de la ciutat.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 7
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Pel que fa a la metodologia del projecte realitzat, aquesta s'ha basatamb els seglients cinc blocs.Sén els que s'indiquen tot seguit:

Reconeixement del territori

Treball d’analisi documental i de reconeixement visual sobre
el teixit comercial de la zona comerdal de Tarrega i
dels locals sense activitat comerdal en aquesta zona de la
ciutat.

—desembrede 2023 -

Cerca d’actuadons executades a altres munidpis per tal
d’identificar possibles coinddéndes i valorarla seva adaptacé
al context de Tarrega i les sews carcteristiques
socioeconomiques.

-generdel 2024 -

Elaboracié del pla d’accié
Redacd ¢ del pla d'acdd, tot establinti definintles mesures a

desenvoluparaixi comuna previsié de cronograma.
-generi febrerdel 2024 -

Identificacid dels locals disponibles

®* |dentificadd, cens i fotografia in situ dels locals sense activitat

comercialde Tarrega enlazona comercial préviament delimitada.

Definicd d'aquells locals amb dades de contacte i informacdd com

a locals disponibles i aquells sense informadd com a locals en

desus.

® Realitzadd de 24 trucades, 20 de les quals amb resposta, als locals
perobtenirmés informacid sobre les caracteristiques dels|ocals.

—desembrede 2023 i generde 2024 —

Definicié de les linies estratégiques conjuntament
amb I'equip técnici politic de I'ajuntament

Consens respecte als objectius i les actuacions a desenvolupar tot
considerant els segments de publicals que van dirigides, aixi com la
contribucié del projecte a I’estratégia de desenvolupament prevista
perTarrega.

-generdel 2024-

Pla de revitalitzacio de locals buits a Tarrega
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02. Reconeixement | 01. Contextualitzacio

Visualitzacié in situ

El registre del total de locals disponibles a peu de carrer, s’ha dut a terme, per part del nostre

equip, durantes de desembre de 2023.

El municipi analitzat ha estat Tarrega, on I'equip de Focalizza ha sintetitzat i treballatamb la base

de dades i els diferents parametres analitzats en el present document.

Segons s'ha pogut comprovar a través de la realitzacié del cens d'activitat economica a peu de

carrer,s'han comptabilitzatun total de 70 locals buits alcentrede la capitaldel'Urgell.

Tarrega, amb 18.392 habitants (2022) es troba en un punt estratégic, enmig de Lleida i Barcelona,

comunicada amb tren i autovia (A-2) i també amb la C-14, la carretera que va des de Tarragona a

Andorra, toti no situarse a prop de cap ciutat gran, Tarrega ha anat creixent demograficament
durantels Ultims anys i consolidant el seu teixit empresarial i també convertint-se en un centre de

serveis i equipaments de la comarcai el seu entorn.

Per tant, Tarrega té potencial per consolidar el seu teixit comercial tenint en compte el context

social,economici demografic.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 10
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02. Reconeixement | 02. Classificacié de I'activitat comercial en desus

Per tal de seguir un registre de I’activitat economica dels espais urbans el més rigords possible, des
de Focalizza proposemtreballar des de dos punts de vista.

En primer lloc, treballarem localitzant el nombre de locals disponibles a partir de la informacio
exposada per la persona propietaria. Per altra banda, ens podem trobar en la situacié que hi hagi
establiments que no mostren cap signe d’activitat economica aparent. En aquests casos, en funcio
de la informacié que estigui comunicant el mateix establiment, o a través de contrastar la
informacié disponible amb algun establiment vei o algun vianant que pugui aportar alguna
informacié complementaria que ens permeti classificar I’establiment com un “establiment no

actiu”.

Establiments no actius

Envenda
En lloguer
L B Envenda i en lloguer
Locals buits
En traspas
Disponible

En obres

Altres

Sense informacié

Taula 1. Classificacié dels establiments no actius en planta baixa.
Font: Elaboracié propia.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 11
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02. Reconeixement | 02. Classificacio de I'activitat comercial en desus

La discontinuitat comercial

La preséncia de baixos comercials en desus té una gran influencia sobre la imatge i el paisatge
comercial dels entorns urbans. En aquest sentit, la discontinuitat comercial produida per la
preséncia d’espais buits redueix el dinamisme i I’atractiu dels carrers i les ciutats, alhora que
també pot afectar el rendiment de la resta del teixit economic present en un espai d'aquestes
caracteristiques. A més contribueix al deteriorament dels carrers dels termes municipals,

afectant negativament als comergos actius.

A aquest fet, s’hi suma que la imatge d’aquests establiments i espais buits no acostuma a ser
una imatge atractiva i cuidada, la qual cosa pot afectar a la percepcid de seguretat i a la
circulacié de persones per aquesta zona. Aix0o pot donar com a resultat un desprestigi de la
zona. Aquests fets poden arribar a desencadenar un col-lapse de I'area comercial urbana per la
incapacitat d’oferir una oferta variada a les persones consumidores, obligantles a desplagar-se

a altres territoris.

En aquest sentit,a més de I’estat de situacio que presenten (si es troba en venda, en lloguer, en
venda o lloguer, en traspas, local disponible, en obres o sense informacid) és important tenir en
compte quina és la imatge exterior d’aquests establiments tancats (en mal estat, correcte, en

molt bon estat o sense acabar).

A fi de poder dura terme propostes que busquinla reactivacié d’aquests espais a l’espai urba,
entenem que cal identificar i ser conscients de la quantitat de locals buits que es troben
presents a Tarrega, aixi com l'estat de la situacié actual en que es troben i la imatge que

aquests generen envers els vianants.

Per tant, caldra diferenciarentre diferents tipus de baixos comercials en desis com sén:

* Els locals buits. Seran considerats locals buits aquells que es troben en una situaciéo amb
voluntat de ser reactivats, é a dir, en venda o lloguer. Aquests espais seran aquells que
presenten una situacié en la qual la propietat té interés en la seva reactivacié immediata i
tracta de buscar una solucié rapida, per tal que el local es pugui reactivari pugui permetre

latornada al’activitatcomercial.

* Espais sense informacié. Seran aquells espais que, disposant de la imatge de baixos
comercials, no presenta cap classe d’activitat economica aparent ni dona cap informacié
respecte al seu estat de situacid. Aixi i tot representen un buit a I’espai urba i, per tant, es

recullen com a baixos senseinformacio.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 12
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02. Reconeixement | 03. Caracteristiques del teixit comercial
La imatge comercial
Una altra variable rellevant que s’ha considerat interessant per a I’analisi dels locals buits de la El cens de locals buits permet obtenir dades relatives a la geolocalitzacié del comerg dins la
ciutatrespona laimatge visuali d’aparencadel’espai comercial. trama urbana comercial de la ciutat aixi com |a referéncia cadastral. L'obtencié d'aquestes dades

permet fer una aproximacid a la superficie comercial de cada establiment; dada rellevant per

A partir d’'una metodologia de caracter qualitatiu a partir de I'observacié dels locals per part poder definir possibles propostes futures.

del nostre equip, s’ha classificat els diferents locals tenint en compte tot un seguit d'ambits que

s'han consideratrellevants pel que fa a l'analisid'unlocal comercial buit. Amb la geolocalitzacié dels locals disponibles, es poden detectar carrers i espais els quals s6n
molt atractius i per tal hi ha més probabilitat que hi hagi un transit de persones alhora que també

Fem referéncia a criteris com la pulcritud de la fagana del propi local, la conservacio de la es pot veure aquelles zones en les quals caltreballarl’aspecte de la imatge.

imatge exterior del local, la imatge que ofereixin els aparadors d'aquests locals , la visibilitat

interior de la propia botiga i I'Us de persianes tancades,....
La ubicacié dels locals comercials disponibles
Un altre element a analitzar n'és la ubicacio dels propis locals. La geolocalitzacié de cada local

disponible ha de permetre obtenir dades rellevants que, posteriorment, permetran definir,

amb una major concrecid, possibles politiques demillora i reactivacié d'aquests locals.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 13



02. Reconeixement | 03. Caracteristiques del teixit comercial

7 FOCALIZZA

. Comatg : fererveiugamert local

En aquest primer mapa es pot visualitzar la ubicaci6 exacte dels locals buits identificats en la zona objecte d'estudi. Aquest mapa de calor permet identificar els carrers amb una major presencia de

locals comercials buits.

Tarrega

Establiments no actius

Figura 3. Mapa decalor dels
establiments no actius de Tarrega. Font:
Elaboracié propia, desembre 2023.

14



7 FOCALIZZA

. Cometg s fererveiugament loco
L] r . L L] L]
02. Reconeixement | 03. Caracteristiques del teixit comercial
Situacié dels locals buits de Tarrega
Com s’ha comentat, per tal de conéixer |’escenari a partir del qual hem de generar propostes
de reactivacié dels locals buits, é essencial tenir en compte I’estat de situacié dels espais que Lloguer 2 0%
. . Venda 3 4,3%
motiven |’obertura de nous negocis. >
Venda/lloguer 2 2,9%
En aquest sentit, Tarrega, presenta fins a 70 espais i establiments en planta baixa que no Traspas 1 e
. e o/ ot .
disposen d’activitat aparent, dels quals 21 (el 30%) sén establiments que es troben en un estat Local disponible R 0.0 %
de situacio delloguer. Sense informaci6 43 61,4%
. s . ] 0,
Aquest sén els Unics locals amb una voluntat clara de reactivacid, ja que la resta d'aquests, un ToTAL 0 100%
total de 43 locals (61,4%), es mostren sense informacid i no es coneixen les intencions de la
persona propietaria ni tampoc I'Us que n’esta donant al seu local. En aquest sentit, es percep
que caldra fer un cert esforg per a contactar amb |la propietat i esbrinar els proposits dels
30% En lloguer
titulars, aixi com crear un dispositiu de mediacié per intentar trobar una solucié a la
S 4,3% Envenda
problematica.
70 61,4% . Sense informacio

locals

14% . En traspas

29% . Venda/Lloguer

0% . Local disponible

Figura 3. Distribucio dels locals buits de Tarrega segons estat de situacid.
Font: Elaboracié propia, desembre 2023.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 15
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02. Reconeixement | 04. Identificacié dels locals comercials buits

En aquest darrer grafic es pot visualitzar la ubicacié exacte del total dels 70
negocis localitzats. Tal i com es pot veure en el mateix, la major part de locals
comercials sense cap tipus d'informacié comercial es troben repartits al llarg
detota I'area comercial urbana de Tarrega. El mateix passa, amb els locals que
entenem com a "disponibles", els quals es troben repartits, també, per tota

I'area comercial.

Figura 4. Mapa dels locals buits
de Tarrega segons estat de
situacio. Font: Elaboracié propia,
desembre de 2023.

En lloguer

En venda/lloguer

Sense informacié

En traspas

En venda

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 16
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02. Reconeixement | 05. Analisi DAFO

DAFO

A continuacid, es planteja un analisi DAFO amb |'objectiu de fer una diagnosi inicial fel context
dels locals buits de Tarrega i de la seva activitat comercial urbana. Aquesta analisi permetra
obtenir una radiografia de I'estat de situacid actual a partir de la qual es podran identificar

aquelles zones d'actuacié prioritaries i les accions més idonies per reactivar els locals buits de

la capital de'Urgell. Debilitats Amenaces

L'analisi DAFO, per tant, resulta una eina indispensable per justificar la necessitat d'impulsar
un model concret de reactivacié de locals buits a Tarrega per a impulsar i afavorir el
dinamisme de l'activitat comercial urbanaila continuitati atractiu de |'espai comercial urba de

la ciutat.

Fortaleses Oportunitats

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega 17
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02. Reconeixement | 05. Analisi DAFO
Debilitats
* Poca singularitat del teixit economic i comercial en planta baixa, entesa a nivell El canvi en ells habits de consum de la poblacié, en general, poden dificultar la
d'imatge singular i dediferenciacié quanta producte. recuperacidireactivacid delocalsbuits a Tarrega.
* Manca d'una numeracié correcta i uniforme dels locals dels carrers de Tarrega, El sector comercial de Tarrega ha patit una reduccié dels seus ingressos en
cosa que dificulta la seva identificacio i ubicacid per posteriors accions. els darrers anys degut a les diferents crisis ques'han esdevingut.
¢ La majoria dels locals buits identificats (un 61,4%) no compta amb cap tipus L'elevada competitivitat de multiples formats comercials pot dificultar la
d’informacio sobre el propi local o sobre I’estat de la propietat, cosa que augmenta recuperacio6 de localsbuits.

notablement la dificultatdereactivacio d’aquests locals.

* Hi ha zones amb una forta concentracié delocals buits que les converteixen en zones
sense 0 amb molt poc dinamisme comercial, com per exemple el carrer d’Agoders o
el carrer de Sant Joan.

* Aproximadament un 45,71% dels locals buits identificats s’ha considerat que
presenten una mala imatge. Aix0 afecta no només al nivell de dificultat de
reactivacio del local per la necessitat de reformes, sind que també repercuteix
en l'atractiui el dinamismedels propis espaiscomercials urbansdeTarrega.

* Falta de comunicacidi deteccio de reticéncies amb la propietat dels locals buits per
partde I'Ajuntament.

* Elsaparadors dels comergos disponibles noactuen com a plataforma de comunicacié

i expressid dels valors propisdeTarrega.

18



02. Reconeixement | 05. Analisi DAFO

Fortaleses

Tarrega és un nucli comercial dinamic i compta amb una area comercial clarament
definida que actua com a motor economic de la ciutat, i amb una elevada capacitat
d'atreure clientela tant entre la poblacid local comentre persones visitants.

El sector comercial de Tarrega és una de les activitats economiques principals i
majoritaries dela capital comarcal, que compta amb una forta tradicidé comercial.

El comerg targarité capacitatd'inversiéi demilloradels seus negocis.

Tarrega és una ciutat amb un sector cultural i participatiu actiu que organitza
activitats culturals, gastronomiques i esportives per dinamitzar laciutat.

El teixit comercial de la ciutat de Tarrega i I'espai comercial urba tenen
capacitat d'esdevenir mecanismes de foment de la integracid i cohesié social de la
ciutati del territori.

L'Ajuntament de Tarrega ja ha engegat diversos projectes de reactivaciéo de
locals buits, també a través d'activitats culturals i turistiques i ha comptat amb un
servei d'atencid a nous emprenedors.

Un nombre notable de locals buits identificats es troben en eixos comercials dinamics
i actius de Tarrega (com I’Avinguda Catalunya o el Carrer del Carme), cosa que podria
contribuir a |'éxitdels negocis ques’hi establissin per tal dereactivar els locals buits.
Presencia de locals buits descrits com a locals comercials i pensats per a donar-

los aquestus.

7 FOCALI

. Cometg : ferervoing

Oportunitats

Tarrega es posiciona com un nucli referent a nivell comercial a la comarca i a la
provincia.

La possibilitat de recuperar alguns espais i locals que contribueixin a generar noves
dinamiques comercials a diferents zones de la ciutat.

La posada en marxa de projectes d'emprenedoria per reactivar els locals buits és
una oportunitat per modernitzar i professionalitzar el teixit comercial i |'espai
comercial urba deTarrega.

Els locals comercials de Tarrega disposen d'aparadors i espais visuals que permetran

realitzar actuacions que potenciin laimatgesingulariladiferenciacié de producte.

Z

ZA

et local
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% FOCALIZZA

M. Cometg « fererveiupanmert local

03. Pla d'accid | 01. Objectius del projecte

A partir de I'analisi realitzat a través del reconeixement del territori i |'analisi DAFO presentat anteriorment, a continuacid es presenten els objectius principals que pretén assolir e pla de

o2,

Impuls d'una visio Millora de la imatge ila Impuls de la reactivacié Impuls de la reactivacié
transversal , integradorai percepcié de I'espai public economica social i cultural

participativa de I'espai
comercial urba

o

revitalitzacid delocals buits deTarrega. Son els seglients:
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7 FOCALIZZA

. Comatg fererye

03. Pla d'accié | 02. Definicio de les linies estratégiques

L1 Impuls d'una visio transversal, integradoraii participativa de I'espai comercial urba

Justificacio

* Necessitat de disposar d'un teixit comercial
urba potent que integri els diferents agents
socioeconomics existents.

¢ Voluntat que el comer¢ de Tarrega sigui un
referent i disposi d'una imatge de marca
unificada aixi com un projecte en comu per

revitalitzar I'espai urba i reactivar els locals

buits existents.

Descripcié de la linia estratégica

La primera linia estratégica del projecte fa referencia a totes aquelles mesures que pretenen aproximar i cercar ponts de dialeg entre els
diferents agents economics i compartir la necessitat de treballar en un projecte comu per a la reactivacié dels locals buits. Fem referéncia,
doncs, a mesures que ens han d’ajudar a que tant persones propietaries dels locals, com potencials persones emprenedores de projectes de

reactivacio disposin d’un marc de debat i de relacid per compartir coneixements, inquietuds i projectes de millora del’espai urba.
Objectius especifics

1. Impulsar mecanismes quefacilitinla col-laboracié entre els agents socioeconomics.

2. Sensibilitzar el col-lectiu deles persones propietaries sobrela necessitatdecontribuir a la reactivacio dels espais buits.

3. Dissenyaruncontext favorable per alacreacio deprojectes de reactivacio dels baixoscomercials en desUs.

Mesures proposades Destinataris comercials

L1_Al Creaciéo d'una campanya de comunicacié del projecte "Posem Ilum als Locals buits disponibles
aparadors" amb una imatge de marca i relat, juntament amb un equip de
treball definit.

L1_A2 Pla de sensibilitzacio dels diferents agents particips del projecte. Locals buits disponibles
L1_A3 Creacid d’un servei d'assessoramenti acompanyament a persones propietariesi  Locals buits disponibles
emprenedores.
L1_Ad Creacidod'una borsa de localsbuits. Locals disponibles + Locals buits sense
informacio
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7 FOCALIZZA

. Lom fererye

03. Pla d'accié | 02. Definicio de les linies estratégiques

L2 Millorade laimatge i la percepcid de I'espai comercial urba

Justificacié Descripcio de la linia estratégica

* Necessitat de millorar i embellir I'espai urbai el
seu entorn.

* Reduir l'impacte negatiu que tenen els locals
buits existents i crear un teixit comercial
saludablei amableambI'entorn.

* Necessitat de disposar de fluxos comercials i

recorreguts que impulsin l'activitat comercial i

el passeigdeles persones consumidores.

La segona linia estratégica posa emfasi en la creacid de mesures que promoguin la reactivacié de l'espai urba de Tarrega aixi com
I'embelliment del teixit comercial i e seu entorn. En aquest sentit, no només es treballara per a la intervencié i ordenacioé (usos, activitats...)
sind que també es tindra cura de la imatge (manteniment, grau d'atractiu, impacte visual...) dels equipaments, i baixos comercials, ja que
aquests formen partdel paisatgeurbaical preservar-los per aconseguir unimpacte positiu que generi fluxos de circulacié dinamics..

Objectius especifics

1. Millorarlaimatgecomercial aixicomrenovar I'atractiu del teixitcomercial i el seu entorn.

2. Generar fluxos de circulacié que afavoreixin els diferents espaisdeTarrega i dinamitzin I'area comercial, en especial la de menor activitat.

3. Millorarles condicionsdevida de la poblacié residentaixi comincrementar el potencial turistic del municipi.

Mesures proposades Destinataris comercials
L2_Al Campanya per ala milloradela imatge exterior dels aparadors. Locals buits disponibles / Comergos actius
L2_A2 Guia de bones practiques per a la millora dela imatge exterior dels comergos. Locals buits disponibles / Comergos actius
L2_A3 Campanya "Turisme a Tarrega des dels nostres carrers". Locals buits disponibles
L2_Ad Campanya "Un passeigper la historiailaculturadeTarrega". Locals buits disponibles
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. Lom fererye

03. Pla d'accié | 02. Definicio de les linies estratégiques

Impuls de la reactivacié economica dels locals comercials disponibles

* Promoure la diversificacido, modernitzacié i
competitivitat del teixit comercial per construir
un espai comercial urba dinamici atractiu.

e Crear un context favorable per posicionar
Tarrega com una localitat estrategica per a
potencials persones emprenedores.

* Incentivar la vitalitat i la continuitat de I'espai

comercial urba.

|

e A
fisai '

s

Aquesta tercera linia del projecte se centra en la proposta de mesures pensades amb |'objectiu d'incentivar una reactivacié econdmica directa
dels locals buits identificats a Tarrega. Les accions en aquesta direccid sén claus per incentivar el dinamisme i la vitalitat de I'espai public
comercial a través de l'establiment de noves iniciatives comercials competitives que aportin una modernitzacid i professionalitzacié del teixit

comercial aixicomtambé una diversificacid enles opcions decompra. Cal, per tant, crear un context favorable per potenciar I'emprenedoria.

1. Impulsarl'emprenedoria enl'ambitdel comerg.
2. Facilitarlareactivacié delocals buitsamb |'establiment de noves propostes d'activitatcomercial.

3. Diversificariampliarel teixitcomercial deTarrega i generar nous llocs detreball.

L3_Al Campanya de captacio de potencials persones emprenedores. Locals buits disponibles
L3_A2 Projecte "El comerg efimer de Tarrega". Botiga de testeig. Locals buits disponibles
L3_A3 Activaciod'un espai web del projecte de reactivacié delocals buits. Locals buits disponibles
L3_Ad Revisié del protocol dels serveis d'emprenedoria. Locals buits disponibles
L3_AS5 Campanya d'incentius per a noves obertures de negocis a Tarrega. Locals buits disponibles
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03. Pla d'accié | 02. Definicio de les linies estratégiques

L4 Impuls de la reactivacio social i cultural del municipi

Justificacio Descripcio de la linia estrateégica

* Fomentar la cohesié social i fer particip a la
poblaciélocal dela dinamitzacio del territori.

* La necessitat de promoure estratégies que
promoguin nous usos i activitats a I'espai
comercial urba. — -

Objectius especifics

* Promoure la implementacié d'activitats

efimeres a I'espai comercial urba que generin

interés i atraccio.

3. Impulsarlarelacié entreels diferents agents de I’esfera publica, privadai dela ciutadania.

Mesures proposades

L14_Al Creaciod'unpladedifusié deles activitats culturalslocals i comarcals.
L4_A2 Creaciod'unbancd'idees pel municipi.

L4_A3 Projecte de comerg local i Objectius de Desenvolupament Sostenible.
L4_Ad "Tarrega, galeria deculturaiart".

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega

7 FOCALIZZA

. Lom fererye

En aquesta Ultima linia es pretén treballar en I'impuls de mesures que contribueixin a la millora de la cohesié social, a la projeccié de l'activitat
cultural i a la creacié d’espais, projectes i iniciatives efimeres que posin en valor el teixitsocial i cultural per tal de promoure un model urba
més cohesionat i integrat. En aquest sentit, es preveu un conjunt d’iniciatives participatives amb diferents ambits d’accié i de mirada amplia

que impliquin els diferents agents del territori i permetin reforcgar el lideratgei el posicionamentde Tarrega com a capital decomarca.

1. Construir nous espais detrobada que fomentin la cohesié socialilageneracié decontactes no programats.

2. Preservarlaidentitatdel territorii convertir-lo en nucli d'oportunitats de desenvolupament socioecondomic.

Destinataris comercials

Locals buits disponibles / Comergos actius
Locals buits disponibles

Locals buits disponibles / Comerg actiu

Locals buits disponibles
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04. Pla d'accié | 03. Accions a desenvolupar

Actuacio

L1_A1l. Creaci6 d'una campanya de comunicacié del projecte "Posem Illum als
aparadors” amb una imatge de marca i relat, juntament amb un equip de treball

definit.

Descripcio

Passes a

seguir

Indicadors de

seguiment

oDSs

Agents

implicats

Aquesta accié requereix la identificacid del projecte, aixi com de tots els seus
elements i valors identitaris, per tal de crear una campanya de comunicacio
associada a aquests amb un equip de treball definit que ajudi a tirar
endavant el projecte.

1.

Creacio del relat i les caracteristiques associades a la campanya de

reactivacié delocals buits.

Creacié d'un naming de projecte i creacié d'un manual d'identitat

corporativa (imatgevisual, identitat,aplicacions...).

Creacio d'un equip de treball que inclogui els diferents agents
participants:

Equip técnic de I'Ajuntament de Tarrega.
1 representant del coldectiu de les immobiliaries.
1 representant del conjunt de persones propietaries de locals

comercials.
1 referent en el mén de I'emprenedoria (figura assessora).

Creacid de la campanya decomunicacid "Posemllumals aparadors".
Creacio de l'equip de treball i realitzacio de les reunions de seguiment del
projecte pertinents.

Promocidé economica, treball, governacio, seguretat i turisme.

Actuacio

-~

L1 A2. Plade sensibilitzaci6 dels diferents agents particips del projecte.

Descripcio

Passes a

seguir

Indicadors de

seguiment

oDSs

Agents

implicats

Aquesta accié té per objecte comunicar e projecte i sensibilitzar als
collectius involucrats en el procés de reactivacid dels locals buits, per tal
de sensibilitzar sobre la necessitat de fer-ho, no només a nivell economici
comercial, siné per a I'éxit de Tarrega i el seu creixement com a ciutat
amb eixos comercialsa cel obert.

Es tracta de potenciar la relaci6 amb la comunitat de persones
propietaries i residents aixi com el teixit comercial per tal que aquest
tingui una ment oberta i estigui predisposat a participari rebi de forma
positiva les accions ques'aniranimplementant.

1. |Identificacid dels col-lectius als quals s'ha de sensibilitzar (propietats
dels locals, persones emprenedores, agéncies immobiliaries, etc.).

2. Creacid d'un pla estratégic de comunicacié del projecte amb un relat
amable que potencii els beneficis i els factors d'interés per cadascun
dels col-lectius determinats.

3. Creacié d'una estratégia de comunicacié que incorpori sistemes
proxims per tal de comunicar els beneficis (allunyant-se d'elements
comunicatius generalistes, i realitzant jornades de debat, explicacions
personals, participacions el programes audiovisuals...).

Disposicié d'un pla de sensibilitzacid que afavoreixi la predisposicié a
participarirebrede forma positiva les accions dereactivacié dels locals.

Promocid economica, treball, governacio, seguretat i turisme.
Urbanisme.
Emprenedoria.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega
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04. Pla d'accié | 03. Accions a desenvolupar

Actuacio

L1_A3. Creaci6 d'un servei d'assessorament i acompanyament a persones
propietaries i emprenedores.

Descripcio

Passes a
seguir

Indicadors de
seguiment

oDs

Agents
implicats

Definicid i execucid d'un seguit de mesures per tal d'assessorari acompanyar
a les persones emprenedores i ales propietaries de locals comercials per tal
de facilitari potenciar el procés d'activacié comercial.

1. Identificacio deles problematiques, bloquejos i dificultats envers el
projecte de reactivacid delocals buits.
2. Creaciddel servei.
3. Definicid del'abastd'aquestiaccionsa realitzar:
3.1. Detecci6 de les necessitats
3.2. Suport en la definicié de laidea de negoci, la seva viabilitati el pla
d'empresa per garantir el bon funcionament del projecte
4. Eleccié de les vies de comunicacié per realitzar aquest servei i
identificacid dels recursos humans i materials necessaris.
5. Posada en marxa del servei i desenvolupament d'un pla de
comunicacidi difusié del mateix.
6. Avaluacidodel serveiicreaciéd'accionsdemillora.

Disposicié d'un servei d'assessorament i acompanyament definit amb
mesures de suport ales persones propietaries delocals en desuUs i persones
emprenedores que vulguin crear un negoci o iniciar laseva activitat.

Promocié economica, treball, governacid, seguretat i turisme.

Actuacio

7 FOCALIZZA

-~

L1 A4. Creaci6 d'una borsa de locals buits.

Descripcio

Passes a
seguir

Indicadors de
seguiment

oDs

Agents
implicats

Aquesta accio té per objecte disposar d'una borsa de locals buits en el que es
tinguin identificats tots aquells locals disponibles per a Us comercial a
Tarrega, aixi com les seves dades d'interes (superficie, preu de
venda/lloguer, estat de l'immoble, equipaments, certificats energétics,
imatges, contacte...).

1. Cens delslocalsbuits disponibles a Tarrega.

2. Elecci6 de les dades d'interés requerides per formar part d'aquesta
aixi com preparaci6 dels documents legals necessaris (P.e.
acceptacio LGPD).

3. Creacié d'una base de dades amb la informacié técnica i les dades
de contacte dels locals comercials buits disponibles.

4. Eleccidicreacio deles fitxes técniques en el format que es consideri
oportu. (PDF, fitxa digital per local...).

5. Disposicio de la borsa, preferentment en linia per tal de poder
consultar-la.

Disposicié d'una borsa de locals buits en la qual, quan els negocis sense
informacid passin a estar comunicats, s'hi introdueixin per tal d'entrar a
formar part del projecte "Posem llumals aparadors".

Promocié economica, treball, governacio, seguretati turisme.
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04. Pla d'accié | 03. Accions a desenvolupar

L2 A2. Guia de bones practiques per a la millora de la imatge exterior dels
comergos.

L2_Al. Campanya per ala millora de laimatge exterior dels aparadors.

La imatge general del'espai comercial urba aixi com la imatge concreta dels
punts de venda i dels locals buits son dos elements rellevants en la
definicié d'una proposta comercial atractiva i singular propia del territori aixi
com son elements clau per al dinamisme i la competitivitat de les zones
comercials. Es per aquest motiu que el teixit comercial de Tarrega ha de
treballar en una proposta d'imatge exterior, tant a nivell de conjunt com a
nivell individual, que cridi I'atencid i generi interés per al passeigi per a la
compra i que, alhora, serveixi per millorar també la imatge d'aquells locals
gue es troben buits per evitar la percepcié de discontinuitati inactivitat de
I'espai comercialurba.

1. Deteccié d'aquelles mancances en termes d'aparadorisme del teixit
comercial que estan deteriorant la imatge general del'espai comercial i
que cal millorar.

2. Definicio d'un pla de revisié i d'adequacié dels comergos en actiu a
aquests criteris de manteniment i estétics basics dela imatge exterior.

3. Disseny d'un programa formatiu en aparadorisme per al teixit comercial
i un servei de consulta individualitzat a la persona formadora
directament a l'establiment, especialment durant dates i celebracions
destacades.

Realitzacié d'una campanya que millori la imatge exterior dels aparadors aixi
com la percepcié dels mateixos per part del col-lectiu comercial i el veinat.

Promocidé economica, treball, governacio, seguretat i turisme.
Urbanisme.
Finances.

Aquesta accio té l'objectiu de crear un eina de consulta grafica i
comprensible on s'expliqui la importancia que té la imatge exteriors dels
comergos en el dinamisme de |l'activitat comercial, s'aportin unes
orientacions practiques alhora de projectar la imatge exterior dels
establiments comercials i serveixi d'ajudai de font d'inspiracié per a aquells
negocis que vulguin fer un pas endavanten |la seva modernitzacio.

1. Definicid, juntament amb una persona experta, dels criteris que es volen
esmentar en la guia com, per exemple: retolacid, imatge corporativa,
manteniment de les faganes, il-luminacié, aparadorisme, etc.

2. Recerca i seleccio d'exemples de bones practiques en termes d'imatge
exterior i aparadorismeen altres casos i llocs.

3. Dissenyiproducciddelaguia,tanta través de mitjans fisics comdigitals.

4. Presentacio i enviament del resultat final de la guia als comergos de
Tarrega.

Disposicié d'una guia amb recomanacions de bones practiques envers la
imatge exterior dels comergos que serveixi de referéncia, tant pel comerg
actiu com per aquelles persones que vulguin emprendre un nou negoci.
Nombre de locals que han aplicat els criteris esmentats a la guia sobre
imatge exterior i aparadorisme per partdels comergos de Tarrega.

Promocié economica, treball, governacio, seguretati turisme.
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04. Pla d'accié | 03. Accions a desenvolupar

L2_A3. Campanya "Turisme a Tarrega desdels nostres carrers".

Aquesta accié s'emmarca dins |'objectiu de proposar tasques que
contribueixin a la dinamitzaciéi a la millora de la imatge dels aparadors dels
establiments buits per tal de donar-los visibilitati millorar I'aprofitament de
I'espai urba comercial. L'objectiu és que aquests aparadors puguin ser una
eina de promocié i reconeixement dels atractius turistics del municipi. Cal
entendre aquesta mesura com una accié a curt termini, que es fa mentre el
local buitno és ocupat per una nova activitatcomercial o economica.

1. Deteccidisensibilitzacié de les persones propietaries de locals buits
disponibles per a cedir I'aparador temporalment.

2. Redaccié d'un conveni de collaboraci®é amb les persones
propietaries on s'estableixin les bases de I'acord per cedir els
aparadors temporalment.

3. Definicio i seleccié dels elements turistics i patrimonials que es
volen difondre: fotografies del municipi, rutes turistiques, elements
patrimonials a visitar, etc.

4, Definicid i seleccidé dels mitjans fisics i digitals que es volen utilitzar
pels aparadors:vinilsfisics, codis QR, cartelleriadigital i/ofisica, etc.

Posada en marxa d'una campanya que vinculi el turisme a Tarrega amb les
activitats dedinamitzacio.

Nombre de locals buits disponibles amb accions i elements de promocié
turistica al seu exterior.

Promocidé economica, treball, governacio, seguretat i turisme.

FOCALIZZA

L2 _A4. Campanya "Un passeig perla historia i la cultura de Tarrega".

Una altra accid que es proposa per donar també un Us temporal als
aparadors dels locals buits de Tarrega é utilitzar-los per promoure aquells
elements historics i culturals que son propis i diferencien al municipi. La
voluntat és que aquests aparadors esdevinguin un escenari social i cultural i
que aquelles persones que passegen i compren a l'espai comercial urba
puguin coneixer de més a prop el municipi, i que sigui un element que
complementi la seva activitatdecompra.

1. Deteccié i sensibilitzacié de les persones propietaries de locals
buits disponibles per a cedir I'aparador temporalment.

2. Redaccié d'un conveni de collaboracié amb les persones
propietaries on s'estableixin les bases de l'acord per cedir els
aparadors temporalment.

3. Definicié i selecciéo dels elements culturals i historics que es
volen difondre: exposicid d'artistes del municipi, rutes culturals,
elements historicsa visitar.

4. Definicido i seleccid dels mitjans fisics i digitals que es volen utilitzar
pels aparadors:vinilsfisics, codis QR, cartelleria digitali/ofisica, etc.

Posada en marxa d'una campanya que vinculi la historia i la cultura de
Tarrega amb les activitats de dinamitzacio.

Nombre de locals buits disponibles amb accions i elements de promocié
cultural, patrimoniali historicaal seu exterior.

Cultura, participacio ciutadanai habitatge.
Promocié economica, treball, governacio, seguretati turisme.
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04. Pla d'accié | 03. Accions a desenvolupar

L3_Al. Campanya de captaci6 de potencials persones emprenedores.

Creacié de diferents actuacions de dinamitzacié dels locals buits disponibles
per tal de que les persones emprenedores puguin sollicitar els espais.
Es pretén que aquesta accio vinculi, la culturai I'art, per a que, mitjangantles
sinérgies amb altres collectius (centres educatius, centres geriatrics, centres
de arts escéniques....) es realitzin accions temporals que impliquin una ruta i
atreguin a la poblacio per visitardes aixi com modifiquin I'atractiui la imatge
visual dels locals existents, i que impulsin activitats economiques de caracter
sosteniblei responsableamb I'entorn.

1. Eleccié dels locals que puguin ser sotmesos a aquestes
dinamitzacions per les seves caracteristiques i acords amb les
persones propietaries.

2. Eleccid dels col-lectius i les accions concretes a realitzar (alguns
exemples podrien ser: obres de teatre, exposicié de quadres fetes
per les persones grans, exposicid de pintures o poemes i lectura
dels mateixos amb tematiques vinculades a la percepcié de Tarrega
per part dels infants, joves oresidents...).

3. Realitzacié deles accions plantejades.

4. Pla decomunicacidi difusié de la campanya per tal de potenciarles
accionsi el seu éxit.

Definicié i posada en marxa de la campanya de captaciéo de persones
emprenedores per donar sortida i reactivar els locals buits disponibles a la
ciutat.

Educacio, accid social, ciutadania i feminismes.
Promocid economica, treball, governacié, seguretat i turisme.
Emprenedoria.

7 FOCALIZZA
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L3_A2. Projecte "El comer¢ efimer de Tarrega" (Botiga de Testeig).

Adquisicié o lloguer d'un local comercial (per a que passi a ser propietat de
I'ajuntament) i remodelacié del mateix per tal que disposi d'una imatge
neutra per tal que les persones emprenedores puguin iniciar el seu projecte
d'emprenedoria durant un temps determinat i amb unes condicions
favorables per al seu éxit.

1. Adquisicié d'un local comercial ja sigui mitjangant la compra o el
[loguer.

2. Adequacié de I'espai amb reforma, si es requereix, i introduccié
dels equipaments necessaris seguint una imatge neutra, aixi com
dels subministraments requerits.

3. Determinacié de les caracteristiques técniques del projecte i inici
del procés de sollicitud de l'espai per part de les persones
emprenedores

4. Procés deseleccio deles activitats economiques que es posaran en
marxa.

5. Introduccié d'una nova activitateconomica a l'espai.

6. Seguiment i acompanyament, durant I'estanga i a futur per la
transicid dela botiga tester al'inicidel'activitatcomercial posterior.

Desenvolupament de l'accid amb la creacié d'una botiga en proves per tal de
fomentar |'activitat comercial en un espai de |'ajuntament de forma ciclica
per fomentar la reactivacié economica del municipi i la facilitacié de creacié
de nous negocis.

5 W

Promocio economica, treball, governacio, seguretat i turisme.
Urbanisme.
Emprenedoria.
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04. Pla d'accié | 03. Accions a desenvolupar

L3 _A3. Activaci6 d'un espai web del projecte de reactivacié de locals buits. L3 A4. Revisi6 del protocol dels serveis d'emprenedoria.

Habilitacié d'un espai web (ja sigui de nova creacid o en una landing dins del
site de I'ajuntament) on hi tingui preseéncia el projecte, la seva definicid i els
mitjans de contacte per tal de sol-licitar un local buit o bé suport per a la
realitzacié dequalsevol accié dela campanya,

Aquest espai, estara vinculatamb la borsa de locals buits (L1_A4) per tal de
poder-los consultar.

Es recomana disposar d'un servei d'atencio mitjangant telefon o e-amil per a
qgualsevol consulta sobreel projecte que pugui sorgir.

1. Elaboraciéd'uncens de localsbuits.

2. Creacid de les fitxes de locals buits amb la informacié publica.
(o bé, en cas de recollir I'acceptaci6 de publicacié de les dades, amb
informacié més detallada.)

3.  Publicacié a l'espai web destinat, les fitxes dels locals buits per tal
de que les persones emprenedores puguin informar-se.

4. Valorar disposar d'un servei d'atenciéi consulta (ja sigui mitjangant
atencio telefonica, per e-mail o altres) per tal d'atendre les
possibles consultes aixi com determinar la persona que I'ha de
realitzar.

Disposicié d'un espai web aixi com publicaci6 dels locals buits disponibles en
el format que encaixi ambla normativaila proteccié dedades pertinent.

Promocidé economica, treball, governacio, seguretat i turisme.

Aquesta accid passa per la identificacio dels serveis d'emprenedoria, revisio
dels protocols i procediments associats a aquests i voluntat per tal de
millorar-los, fer-los més accessibles i comunicardos per tal de que les
persones emprenedores se'n puguin beneficiari ho percebincom una ajudai
no com un impediment a I'hora decrear un negoci.

1. Analisi dels elements i serveis relacionats amb I'emprenedoria
disponibles a Tarrega.

2. Revisio dels protocols dels serveis d'emprenedoria per tal de valorar
si cal validar-los i mantenir-los, modificar-los o eliminar-los.

3. Modificacié dels elements de millora detectats per tal de facilitar els
processos, millorar el sistema burocratici impulsar |'emprenedoria a
Tarrega.

4. Crear una accié de comunicacid, tant digital com fisica que ajudi a
promocionar els elements disponibles, aixi com els procediments
per accedir-hi de forma que els coldectius d'interés coneguin els
serveis disponibles i en facin Us per beneficiar-se'n.

Disposicié d'un protocol de serveis d'emprenedoria definit i actualitzat que
doni resposta a les necessitats actualsdeles persones emprenedores.

Promocié economica, treball, governacio, seguretat i turisme.
Emprenedoria.
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L3_A5. Campanya d'incentius per les noves obertures de negocis a Tarrega.

Aquesta mesura s'ha de centrar en el disseny d’un programa o un paquet
d’incentius que contribueixi a sumar esforcos a la iniciativa en el que el
consistori pugui oferir, als participants de la borsa per tal de facilitar el
procés d’ocupacio d’aquests establiments en desuUs. Els elements a oferir
son:

Visibilitat i publicitat de I'immoble inscrit ala borsa de locals buits en un
espai web.

Presentacié de I'establiment inscrit a la borsa delocals buits a la cartera
de potencials emprenedors i creacié de la ruta d’emprenedors per a
visitar elsimmobles.

Bonificacio de I'IBI per una durada determinada en el moment que
I’establiment sigui reactivat.

Bonificacié dedespeses de rehabilitacio del’establiment.

A canvi, sota el conveni de participacié de la borsa, es podrien demanar
alguns requisits i/o condicions comara:

Garantir laimatge externa i les condicions del’immoble.

Disposar d’una asseguranca de responsabilitat civil, en cas de participar
en un Nivell 2.

Serveis donats d’alta (Ilum, especialment).

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega

FOCALIZZA
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Iniciar una activitat comercial o de restauracié. En un principi, es
donaria prioritat a I’'obertura de noves activitats comercials no existents o
amb una baixa dotacié al municipi.

Establir un preu de lloguer, a tall d’exemple, amb una reducci6 del 50%
anual respecte el preu de I'IBI que s’estalviara el propietari. Una
altra alternativa passaria per finangar el cost de lloguer amb un preu
maxim. Per exemple, el 40% del cost del lloguer amb un maxim de 300€
al mes durant el primer any i el 25% amb un maxim de 200€ al mes
durantel segon any.

1. Disseny del programa d'incentius i eleccié de les mesures a
incloure.

2. Desenvolupament del procediment intern per posar en vigor
les mesures establertes.

3. Comunicacid i promocié del paquet d'incentius per tal que les
persones interessades s'hi puguin acollir.

4. Avaluaciddel plad'incentiusa nivell quantitatiui qualitatiu.

Definicié de la campanya d'incentius per les noves obertures de negoci
amb els criteris d'aplicacié i implementacié amb aquells agents que
compleixin els requisits establerts.

Promocié economica, treball, governacio, seguretati turisme.
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Actuacio

L4 _Al. Creacié d'un pla de difusié de les activitats culturals locals i comarcals.

Descripcio

Passes a

seguir

Indicadors de

seguiment

oDS

Agents

implicats

Per tal de difondre les activitats culturals tant a nivell municipal com a nivell
comarcal, es proposa aquesta accio de comunicacié que crei una via Unica
per promoure dates i accionsd'interes.

1. Elecciddel canal dedifusiéd'interes.

2. Creacié d'una agenda interna per tenir totes les dates amb accions i

activitats previstes. Aquest element servira de guia i sera un element viu

que s'aniraamplianta mesura que es programin noves iniciatives.

Publicacié deles activitats i accions aixicomdifusié deles mateixes.

4. Campanya de difusié general del'einai el canal en si mateix per a que
totes les persones interessades coneguini segueixin el mitja seleccionat
ino es perdinlainformaciéd'interés.

w

Disposicié d'un pla de difusié de les activitats culturals definit en quant a
projectes a difondre, freqliéncia i procediment, agents responsables del
mateix i entorns on s'ha de dur a terme.

Promocié economica, treball, governacio, seguretat i turisme.

Actuacio.
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L4 A2. Creaci6 d'un banc d'idees pel municipi.

Descripcio

Passes a

seguir

Indicadors de

seguiment

oDSs

Agents

implicats

Creacio d'un espai participatiu que permeti que la ciutadania pugui oferir les
aquest. Amb aquesta accid es pretén aconseguir una ciutat compromesa,
amb sentit de pertinenga i participativa aixi com una institucié que escolta
les necessitats dela poblacidis'adapta a aquestes.

1. Decisié de la forma de rebre les propostes i idees (Formulari web, e-
mail, aplicatiu...o diverses vies, segons convingui).

2. Desenvolupament icreacid deles vies de participacié decidides.

3. Acci6 decomunicacié ala poblacid, tant del servei com de |I'objectiu del
mateix i la forma d'utilitzar-lo.

4. Analisi de la participacié ciutadana i els elements plantejats per tal
d'identificar, elements que necessiten millora aixi com adquirir i posar
en marxa aquelles propostes que puguin ser rellevants per Tarrega.

5. Es recomana valorar un servei posterior, que comuniqui I'éxit de la
iniciativa aixi com, en cas de posar en marxa accions que provinguin
d'aquest servei comunicar-ho per fer particip a la poblacié de les accions
i els canvis realitzatsa través de la seva participacio.

Disposicié d'un banc d'idees pel municipi comunicat als habitants de Tarrega
amb accions quefomentin el seu Us i la participacid ciutadana.

Promocié economica, treball, governacid, seguretat i turisme.
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Actuacio

L4 _A3. Projecte de comerg local i Objectius de Desenvolupament Sostenible.

Descripcio

Passes a

seguir

Indicadors de

seguiment

oDS

Agents

implicats

Una altra mesura que es proposa és aprofitar la reactivacié dels locals buits
en planta baixa per a realitzar accions de promocid i sensibilitzacié en
tematiques relacionades amb I'economia social i local, responsabilitat
mediambiental, saluti gestio de residus des del sector del comerg vinculades
als Objectius de Desenvolupament Sostenible i que, alhora, posicioni a
Tarrega com un municipi referent i precursor d'aquesttipus d'accions.

1. Organitzacié d'unes jornades per al teixit comercial de sensibilitzacid i
de formacié en termes d'economia social i local, responsabilitat
mediambiental, saluti comergigestio de residus.

2. Impuls per a la redaccié d'una guia de bones practiques en termes
d'economia social i local, responsabilitat mediambiental, saluti gestié de
recursos enfocada al sector comercial.

3. Seleccid de locals buits en planta baixa per a utilitzar o bé els aparadors
o bé l'interior per organitzar exposicions i tallers de sensibilitzacid, on es
mostrin, per exemple, mesures que s'han impulsat a nivell local en
relacid a aquestes tematiques o on s'expliquila importancia dels ODS.

4, Establiment d'accions de dinamitzacié per part del comerg¢ actiu
centrades en els ODS.

Posada en marxa del projecte vinculat amb els
de Desenvolupament Sostenible seleccionats.

Objectius

Promocidé economica, treball, governacio, seguretat i turisme.
Medi ambient i transicio energética.

Actuacio.

7 FOCALIZZA
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L4 A4. Tarrega, galeriade culturai art.

Descripcio

Passes a

seguir

Indicadors de

seguiment

oDs

Agents

implicats

En aquesta accio es proposa seleccionar una seérie de locals buits disponibles
per organitzar-hi activitats, esdeveniments i tallers culturals i artistics amb
I'objectiu de donar-los un Us, temporal o fixe, i reactivari donar continuitat a
I'espai comercial urba i, alhora, que doni projeccid al sector cultural de
Tarrega i posi en valor els recursos i els atractius del territori per fomentar,
també, el sentit de pertinenca i e reconeixement. Aquestes accions
culturals, en aquest cas, no només pretenen una projeccio a |'exterior dels
locals,sind quees proposa de fer servir l'interior dels locals buits disponibles.

1. Realitzacié detrobadesireunions amb el sector cultural,comerciali
persones propietaries dels locals per definir i debatre propostes
d'activitatques'hi vulgui realitzar: teatre, dansai musica, lectura de
poemes irelats, creacié deconcursos literaris, etc.

2. Selecciddels localsbuits disponibles que compleixen els criteris basics
per a aquesta funcio.

3. Revisid del protocol a seguir per adquirir aquestslocals buits, ja sigui
temporalment o definitivament per part de I'Ajuntament.

Posada en marxa del projecte de vinculacié dela culturail'artambel

municipi.

pro—. GUATAT
| B OE GoMERE

Educacid, accid social, ciutadania i feminismes.
Cultura, participacio ciutadanai habitatge.
Promocio economica, treball, governacio, seguretat i turisme.
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03. Pla d'accié | 04. Cronograma

A continuacio es presenta el cronograma de les accions plantejades per linies d'actuacioé:

L1 - Impuls d'una visié transversal i integradora de I'espai comercial urba Temporalitzacié Pressupost
;.:;gln.‘;:faac;idu’:r;z;z?:'\dp:gzgu(?;zz;n;;iicrla;ii()deI projecte"Posem Ilumals aparadors"amb unaimatge de marcairelat, En desenvolupament 5 000€
L1_A2. Plade sensibilitzacio dels diferents agents particips del projecte. Segon trimestre 2024 Gestid interna
L1_A3.Creacidd'un servei d'assessoramenti acompanyament a persones propietaries i emprenedores. Vigent Gestid interna
L1_A4.Creacidéd'unaborsa delocalsbuits. Segon semestre 2024 Gestio interna

L2 - Millora de la imatge i la percepcio de I'espai comercial urba Temporalitzacio Pressupost
L2_A1l.Campanya per ala milloradelaimatgeexterior dels aparadors. Any 2025 3.000€

L2_A2. Guia de bones practiques per ala milloradelaimatge exterior dels comergos. Segon semestre 2024 3.500€
L2_A3.Campanya "Turisme a Tarrega des dels nostres carrers". Any 2026 250¢€ per establimental qual

s'apliqui

250€ per establimental

L3_A4.Campanya "Un passeigperlahistoriailacultura deTarrega". Any 2026 qual s'apliqui
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03. Pla d'accié | 04. Cronograma

A continuacio es presenta el cronograma de les accions plantejades per linies d'actuacioé:

Campanya de captacio depotencials persones emprenedores. Segon trimestre 2024 Gestié interna

De 30.000a 40.000€ aprox.

10.000€ (Preu mitja) - Lloguer del local

15.000€ aprox. Adequacié de l'establiment
Projecte "El comerg efimer a Tarrega" (Botiga de Testeig). Any 202522026 6.000€-Ars)sessorar?1ents emprenedors, 2

per any

4.000€ - Pla de comunicacié i elements de

difusio del projecte

Activacié d'un espai web del projecte de reactivacié delocalsbuits. Segon trimestre 2024 2.000€
Revisio del protocol dels serveis d'emprenedoria. Segon trimestre 2024 Gestio interna
. . . . . Dependra dels incentius
Campanya d'incentius per les noves obertures de negocis a Tarrega. Immediat P
acordats
L4 — Impuls de la reactivacié local i cultural Temporalitzacio Pressupost
. e - . . Gestio interna + Cost
L4_A1l. Creaciéd'un pla de difusié deles activitats culturalslocalsi comarcals. Quarttrimestre 2024 I,. I .
d'impressions
Gestio interna + cost de
L4_A2. Creaci6é d'un bancd'idees pel municipi. Quarttrimestre 2024 creaciode |'aplicatiu, si
s'escau
L4_A3. Projecte de Comerg Local i Objectius de Desenvolupament Sostenible. Any 202522026 6.000€
L4_A4.Tarrega, galeriadeculturaiart. Any 2025 9.000€
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04. Annex | 01. Analisi de bones practiques

Font: Ajuntament de la Bisbal d’Emporda

Projecte Aixequem les persianes

Any i edicié: 2018 / 5a edicid
Municipi/provincia: La Bisbal d’Emporda / Girona
Poblacid: 11.159 habitants (IDESCAT, 2020)
Ambit/s d’actuacié: Embelliment de locals buits

7 FOCALIZZA
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Breu descripcio:

La @mpanya de dinamitzadd dels locals buits de nudis antics de diversos munidpis impulsada
per la Generalitat de CGatalunya té com a objectiu fomentar
el lloguerdels locals comercials buits per mitja d’un embelliment dels seus aparadors.

Amb l'objectiu de recuperar la centralitat comerdial dels centres historics, L'Ajuntament de La
Bisbal de I’Emporda, un dels munidpis que ha aplicat aquest projecte, I'any 2018,
va col-laborar amb els nombrosos antiquaris del munidpi per omplir els aparadors buits amb
mobiliari i elements decoratius. Aquesta inidativa s’acompanyava d’un poster il-lustratiu de
la campanya “Aixequem les persianes”.

Punts forts i punts febles:

- Punts forts: Promoure el dinamisme comerdalamb un element representatiu del mu
nicipi. (En aquest cas: | es antiguitats).
- Punts febles: No existeixen metodologies d’avaluacid.

Enllagos relacionats:

persianes-gc

(Diputacié de Barcelona. Aixeque m persianes (Catalunya (Barcelona, Castelldefels, el Pont de Suert, I'Arbog, la Bisbal d'Emporda, les Borges
Blanques, la Pobla de Segur, Olot, Sant Pere de Torelld, Solsona, Tortosa i Ulldecona)). diba.cat) [Recuperat el marg de 2024].
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Font: Ajuntament de Llodio

Pla de recuperacio de l'‘estetica dels

locals comercials buits de Llodio
Any i edicié: 2019

Municipi/provincia: Llodio / Alaba

Poblacié: 18.351 habitants (EUSTAT, 2020)

Ambit/s d’actuacié: Embelliment de locals buits

7 FOCALIZZA

. Cometg « ferenrye

Breu descripcio:

L'Ajuntament de la localitat alabesa de Uodio va posar en marxa l'any 2019
un pla de recuperacidé de la imatge comerdal dels locals buits del seu munidpi,
en consonanciaamb els plans estrategics de comergdels anys 2014 i 2016.

En zones estratégiques del centre  historic i en eixos perifeics amb una
alta dreulacio de vehides i
personess’hanidentificat elslocalsbuits prioritaris per dur a terme aquesta accio.

Aquesta inidativa millora la imatge comerdal, a través
del vinilat amb atractius turistics, culturals i esportius locals,
reactiva l'activitat dels locals buits i inddeix de forma positiva

en els establiments enfuncionament.

Punts forts i punts febles:

- Punts forts: Embelliment de
les facanes dels locals buits seleccionats amb elements de promocié del turisme i acti
vitats que es podenferal municipiial seuentorn.

- Punts febles: Dependéncia de la propietat dels locals buits per a la posada
en marxa del projecte.

Enllagos relacionats:

(Sea Empresas Alabesas. Plan de recuperacidn de la estética de locales comerdales vacios de
Llodio.siesea.es)[Recuperat el marg de 2024
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Breu descripcio:

L'Ajuntament d’Ordizia destina una partida economica de 27.500€ per a
la revitalitzacd6 dels comergos de I’'entom del munidpi, mitjangant ajudes economiques a
la reactivacié de locals buits, posant especial @mfasi a recuperar les llotges comercials buides.

En el conjunt de les sis convocatories anteriors, un total
de 42emprenedors han aconseguit obrirel seu negocii més d’un 75% dels mateixos avui en dia
encara continuen ambla seva activitat.

Punts forts i punts febles:

- Punts forts: les ajudes de caractereconomicfadliten I'actuacdé dels emprenedors al'h
ora d’ocuparels locals buits.

- Punts febles: Dificultat de seguiment a llarg termini,
un cop finalitza I'aplicacié de I’ajuda economica.

Enllagos relacionats:

abal|k-con-e| objetivo-de-revitalizar-el-comercio-local

(Participacion y comunicacion. (3 de desembre de 2020). El programa ‘Ordizia Zabalik”, con el objetivo de revitalizar el comercio
local. Ordizia.eus) [Recuperat el marg de 2024]

Pro;ecte Ordizia Za ballk
Any i edicid: 2020 / 7a edicid
Municipi/provincia: Ordizia / Guipuscoa
Poblacié: 10.070 habitants (EUSTAT, 2020)
Ambit/s d’actuacié: Reactivacié econdmica
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Projecte “Ireki
Any i edicié: 2020
Municipi/provincia: Beasain / Guipuscoa
Poblacid: 14.021 habitants (EUSTAT, 2020)
Ambit/s d’actuacié: Reactivacié economica

Font: Ajuntament de Beasain

7 FOCALIZZA

Breu descripcio:

L'Ajuntament de la loclitat de Beasain creara una imatge expositiva
en els locals buits es prestin a formar part d’aquest projecte per tal de motivar
la seva reactivacio.

Alhora, lajuntament pagara el 50% del lloguer el primer any i el 40% en
el segon i tercer any, amb uns maxi ms establerts, per

tal d’incentivarla reobertura de nous negocis.

Aquest projecte ha tingut continuitat amb altres munidipisdel Pais Basccomés el cas de Tolosa.

Punts forts i punts febles:

- Punts febles: de cara a I'emprenedor les ajudes de caracter economic solen serles
que fadliten més I’'ocupado dels locals buits.
La campanya de creadé d’un logotip i una marca del projecte li dota
de personalitatiidentitat al projecte.

- Punts febles: Excessiva dependénda dels diners publics pel bon fundonament de la
iniciativa.

Enllagos relacionats:

(Beasaingo Udala. (4 de desembre de 2020). Iniciativa para reactivarlocales en desuso mediante
a yudas mu nicipales. Beasaingo Udala) [Recuperat el marg de 2024]
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IMPULSEM

| AYUDAS

— e  DEHASTAEL 80%
&~ PREn N > ' PARAPROYECTOS
QUE ACTIVAN

} y 6.9 edicion an LA ECONOMIA
DE LOS BARRIOS

Font: Ajuntament de Barcelona

Projecte empresa al territori

Any i edicid: 2024 / 6a edicid
Municipi/provincia: Barcelona / Barcelona
Poblacié: 1.664.182 habitants (IDESCAT, 2020)
Ambit/s d’actuacié: Reactivacié econdmica

7 FOCALIZZA

Breu descripcio:

Barcelona Activa impulsa el programa d’ajuts “Impulsem el que fas” que té
perobjectiu recolzar projectesque impulsin |’economia als barris de la ciutat.

Al projecte, que compta amb el suport de la Direccid de Comerg de I’Ajuntament, s’hi poden
presentar comercos de proximitat, pimes, persones autonomes o cooperatives
que impulsin l'activitat economica de la dutat a partir de |'ocupacié de locls buits en
planta baixa als districtes que tenenunarendainferiora la mitjana de la ciutat.

Es cerquen projectes que ofereixin productes o serweis adrecats a les necessitats del winat,
que contribueixin al desenvolupamenteconomicde I'entom immediati que ajudin a fer fronto
prevenirla desertificacié comercial o la gentrificacio.

Punts forts i punts febles:

- Punts forts: Enfortiment dels barris en I'impuls de
la diversitat comercial delsmateixos i el foment del comerg de proximitat.
- Punts febles: Es una convocatoria d’ajut puntual més que

no pasun projecteque dependel’interes delsemprenedors.
Enllagos relacionats:

https://em .barcelonactiva.cat/es/w impulsem-el-que-f
(Barcelona Activa. Impulsem el que fas. empreses.barcelonactiva.cat)[recuperat el marg de
2024]
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Font: Ajuntament de Barcelona

Projecte Espais del centre, Micronegocis

amb aparador

Any i edicid: 2015 / 2a edicid
Municipi/provincia: Igualada / Barcelona
Poblacié: 40.742 habitants (IDESCAT, 2020)
Ambit/s d’actuacié: Reactivacié economica

7 FOCALIZZA

-~

Breu descripcio:

Impulsat per I’Ajuntament d’lgualada i els departaments de comergi cultura de la Generalitat,
el projecte persegueix |’objectiu de revitalitzar el
centre d’lgualadaiimpulsar lacreacdé de nous negocis.

En la darrera edicid es van posara disposicié d’emprenedors 4 locals estratégicament situats a
un preu fixde 99€/mes durant 3 anys.

Pel que fa als projectes selecconats, es dona prioritat als culturals, artistics, artesanals, de
comergtradicional o de productes de proximitat.

Punts forts i punts febles:

- Punts forts: Preu del lloguer molt accessible i atractiu pels possibles emprenedors.
Dotar d’una sortida als locals buits sense cap cost pels propietaris i revitalitzadé del
centre historicalhora que es fomenta el comerg de proximitat.

- Punts febles: Requisits molt concrets i enaixats que
poden excloure projectesemprenedors interessants. Te mporalitat limitada a 3 anys.

Enllagos relacionats:

https://www.igualada.cat/ca/notides /segona-fase-dels-micronegods-amb-aparador
(Ajuntament d’lgualada. (1 de juliol de 2015). Segona fase dels micronegods amb aparador.
Igualada.cat)[recuperat el marg de 2024
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!

Projecte Espais actius

Any i edicid: 2012

Municipi/provincia: Olot / Girona

Poblacid: 35.936 habitants (IDESCAT, 2020)
Ambit/s d’actuacié: Reactivacié social i cultural

Font: E Punt Avui

7 FOCALIZZA

. Comatg : fererveiugamert local

Breu descripcio:

El projecte pretén donar visibilitat i dinamitzar I'entorn comerdal utilitzant els locals en desus

del Barr Vell d’Olot. Els comergos de
la dutat tenen l'oportunitat d’anundarels seus béns i serveis als aparadors d’aquests locals a ca
nvi de millorar el seu l'estat de conservadd i  contribuir al seu dinamisme per a

la reactivacié del lloguer o la compravenda. El projecte també preveu actuacions de millora de
la imatge (tapies o vinils) peraquells locals que nosén aptes pel projecte.

L'Ajuntament és intermediari entre els particulars, els quals signen un document que
detallal'Us quese’nfarade I'aparadoridurant quantde temps.

Punts forts i punts febles:

- Punts forts: Reactivadd dels loals buits com a segon aparador de
les botigues com a metode per crear atractiu i interés als possibles compradors.
El projecte hatingut continuitatalllargdels anys.

- Punts febles: Dependéndia de la predisposicié de la propietat delocals buits per tal de
participarenel programa.

Enllagos relacionats:

(Valeri.X. (29 de setembre del 2020) Vestits als aparadors d’Olot per mantenir viu el Ball Pla
del barride Sant Mi qu el. diaridegirona.cat) [Recuperat el marg de 2024]

Pla de revitalitzacio de locals buits a Tarrega 44


https://www.diaridegirona.cat/comarques/2020/09/29/vestits-als-aparadors-dolot-mantenir/1064993.html
https://www.diaridegirona.cat/comarques/2020/09/29/vestits-als-aparadors-dolot-mantenir/1064993.html

04. Annex | 01. Analisi de bones practiques

Projecte dels artesans al carrer de la

Riera de Vic

Any i edicié: 2019

Municipi/provincia: Vic / Barcelona

Poblacid: 47.630 habitants (IDESCAT, 2020)
Ambit/s d’actuacié: Reactivacio social i cultural

7 FOCALIZZA

. Cometg s fererveng r! loca

Breu descripcio:

Al crrer de la Riera de Vic, prop del centre historic de la dutat,
22 dels 23 locals buits disponibles han aixecat la persiana
per acollir activitats reladonades amb I’artesania, que agafa com a idea el
Tallerdels Sastres d’Olot.

Amb aquestprojecte el carrer ha estatdedarat pel departamentd’Empresa i Coneixement de la
Generalitatde Catalunya com a Punt d’Interés Artesanal graciesa aquesta iniciativa.

Punts forts i punts febles:

- Punts forts: posicdionament i millora de
laimatge turistica del municipi.Conversio d’'unespai degradati sense atractiu comerc
ial enun espai dinamic promodonant una activitat enregressid, com és |’artesania.

- Punts febles: aquestes activitats es podrien complementar amb serweis relacionats a
mb |'hostaleria i restauracié per exemple, que dotessinal carrerd’un major atractiu.

Enllacos relacionats:

reconverteix-un-carrer

(Ajuntament de Vic. (Juliol de 2019) El carrer de la Riera de Vic,
un exemple de com I'artesania reconverteix un carrer. Vic.cat)[recuperat el marg de 2024]
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Espais singulars a Sant Just Desvern
Any i edicié: 2019

Municipi/provincia: Sant Just Desvern / Barcelona

Poblacio: 18.670 habitants (IDESCAT, 2020)

Ambit/s d’actuacié: Reactivacié social i cultural

7 FOCALIZZA

Breu descripcio:

L’Ajuntament de Sant Just Desvem ha inidat una col-laboracié amb I'agendia creativa Arkham
Studio d’Olot perque es projectin diferents obres d’arten els aparadors delslocls buits del mu
nicipi, sota el nom d’Espais Singulars.

D’aquesta manera, es busca impulsar el binomi cultura-
comergpermitjadel’artde caracter efimer, ja que és una exposicié temporal.

Punts forts i punts febles:

- Punts forts: capta l'atendd dels vianants i possibles compradors alhora que
es redueix la discontinuitat comerdal de I’entorn. S’uneix el binomi comergi cultura
pertal de donarvisibilitat als artistes locals.

- Punts febles: té poca continuitaten el temps i sembla una accié puntual.

Enllagos relacionats:

https://informad o.santjust.net/media/documents _complementaris/cataleg_ESPAISSINGULARs.
pdf

(Ajuntament Sant Just Desvern (Setembre de
2019) Cataleg Espais Singulars. Mostra d’art als aparadors. informacid.santjust.net)[recuperat el marg de 2024]
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Font: Ajuntament de Barakaldo

Projecte Art i Creativitat a peu de carrer
Any i edicid: 2018

Municipi/provincia: Barakaldo / Biscaia

Poblacié: 99.000 habitants (EUSTAT, 2020)

Ambit/s d’actuacié: Reactivacié social i cultural

fererye

7 FOCALIZZA

». Com

Breu descripcio:

El projecte, promogut perInguralde (I’Agénda de Desenvolupament Local), és un programa d’act
ivitats orientat a dinamitzar el carrer Portu, un eix que
ha perdutatractiuambla proliferacié de localsbuits.

Als locals s’organitzen diferents esdeveniments i campanyes, com ara tallers, exposicions,actua
cions corals, tertulies literaries amb escriptores de
la ciutat, entre altres, promovent els productes|ocalssota el lema: “made in Barakaldo”.

Punts forts i punts febles:

- Punts forts: foment d’un eix awltual que promou Ila producdd i
el consum locl, reforgant la identitat de la dutat. Genera un augment de
la diversitat d’usos i mitjangant|’us efimer d’un espai buit se’n redueix la discontinuita
t comercial del’eix.

- Punts febles: no és unainiciativa que generi rendibilitat a nivelleconomic.

Enllagos relacionats:
https://www.inguralde e us/web/empresas-y-%20%20comerdo/actualidad-de-e mpresas-y-

%20%20comercio/2100-navidad-calle-portu.html
(Inguralde (12 de desembre de 2017) Exposiciones, muestra de productos ‘made in Barakaldo, un

mercadillo de segunda mano, actividades de calle y animacion navidefia, entre las propuestas ofrecidas por la agencia de desarrollo
del Ayuntamiento de Barakaldo. Inguralde.eus.)[Recuperat el marg de 2024]
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. Cometg « feverveiugamert local

04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID|Adrega: 1T| Carrer Sant Peregri, 6
Coordenades: UTM_X 345162,23 UTM_Y 4612479,29
Referénciacadastral: 5327119CG4152N

Preu: 1.000€/mes

Superficie comercial: 231 m2

Imatge general de I'establiment:

En construccid

Disposa d'aparador:

En construccio

Grau de dificultat perreactivar el local:

En construccio

Situacio en el mercatimmobiliari:

Lloguer

Observacions de la propietat:

Esta tot nou perono té el terrafet.S'ho
haviade quedarun bancivan demanarno
tocar I'estructura perfer-ho al seu gust.
S'haura d'adaptaral que esrealitzi.

Teléfon/Email public:

935469547

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega
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. Comatg : fererveiugamert local

04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:

2T| Carrer Sant Peregri, 4

Coordenades:

UTM_X 345148,99 UTM_Y 4612440,81.

Referénciacadastral:

5327118CG4152N

Preu:

Nos'ha donatla informacio

Superficie comercial:

210 m2 baixos/ 150 m2 1a i 2a planta

Imatge general de I'establiment:

Persianabaixada

Disposa d'aparador:

Comptaamb unaparador

Grau de dificultat perreactivar el local:

El local esta en bon estat. Caldria alguna
reforma menor en funcd de que s'hi
volguésrealitzar.

Situacio en el mercatimmobiliari:

Venda. Estaendesusdesde fa 6-7 anys.

Observacions de la propietat:

S'ha realitzat una trucada a dia 10.1.24. Era
un local comercial. El local té formade Li
compta amb una planta baixa i dos pisos
superiors. Té una sortida lateral al carrer
Mallola.

Teléfon/Email public:

621278247

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega
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. Comatg : fererveiugamert local

04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca: 10T|Plaga del Carme, 6
Coordenades: UTM_X 345127,13 UTM_Y 4612408,79
Referénciacadastral: 5227114CG4152N |
Preu: - ' E'
| LLOGUER
Superficie comercial: 285 m2 o oy - S » o . : \
Imatge general de I'establiment: Bona imatge ” ‘
Disposa d'aparador: Aparadors grans
Grau de dificultat perreactivar el local: Semblaunlocal renovat
Situacio en el mercatimmobiliari: Lloguer
Observacions de la propietat: Finques Tarrega. No tenim més informacid

d'aquestlocal.

Teléfon/Email public: 973313100
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ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

15T | Avinguda Catalunya, 28
UTM_X 345015,06 UTM_Y 4612381,08

5026529CG4152N

300 m2

Persianabaixada

Persianabaixada

Lloguer

S'hiha trucat. Noresponen.

666333403

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca: 16T| Avinguda Catalunya, 30
Coordenades: UTM_X 344997,21 UTM_Y 4612396,63
Referénciacadastral: 5026530CG4152N

Preu: -

Superficie comercial: 5 plantes

Imatge general de I'establiment: Bona imatge

Disposa d'aparador: Si

Grau de dificultat perreactivar el local:

Baix, reformat

Situacio en el mercatimmobiliari:

Venda

Observacions de la propietat:

Edifici comercial de 5 plantes. Habitat. S'hi
ha trucat. Noresponen.

Teléfon/Email public:

973320277

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega

7 FOCALIZZA

. Cometg

fererye

wpamert local

52



7 FOCALIZZA

. Cometg ' ferervenng

et locae

04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

17T| Avinguda Catalunya, 33

UTM_X 344948,87 UTM_Y 4612384,31
5026532CG4152N

650€/mes i 2 mesos de fianca

Baixos 75 m2//50 m2

Persianabaixada

Esta enbon estatireformat, sense moblar.

Lloguer

S'hatrucat a dia 10.1.24. L'4ltim cop que va
estar en Us era una botiga d'informatica,
perod hi ha hagut diversos comercos. Abans
es llogava molt, ara fa temps que no. Porta
1 anyen desus.

673284400
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ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercat immobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

18T| Carrer de Santa Maria, 30
UTM_X 344966,73 UTM_Y 4612328,28
5025607CG4152N
650€/mes//125.000€ venta

117 m2 baixos//96 m2 magatzem

Bona imatge, espai granireformat

Aparadorgran

Es troba en bon estat. Sense amoblar, pero
comptaamb aire acondicionat, llum, etc.

Vendaolloguer

S'ha fet una trucada a dia 10.1.24. Era una
botiga de roba d'infants. Compta amb uns
baixos Utils per utilitzar i un magatzem, que
no es podria utilitzar com a espai d'Us
comercial.

609963305

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega
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7 FOCALIZZA

. Comets « fererveiugament local

04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID|Adrega: 19T| Carrer de Sant Joan, 15B
Coordenades: UTM_X 344999,82 UTM_Y 4612353,06
Referénciacadastral: 5025601CG4152N I
Preu: 450 €/mes T
Superficie comercial: 81 m2
Imatge general de I'establiment: Bona imatge
i ; LLOGUER!
Disposa d'aparador: ‘ 1 N NNYeYe i‘ ‘
Grau de dificultat perreactivar el local: Antiga cafeteria.
Situacio en el mercatimmobiliari: Lloguer
Observacions de la propietat: Era unbar. Finques Tarrega.
Teléfon/Email public: 973313100
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercat immobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

20T| Carrer de Sant Joan, 28B

UTM_X 345001,05 UTM_Y 4612375,38
5125211CG4152N

450€/mes

Plantabaixa23 m2/ Entresol 88 m2

Bona imatge

Aparadorgran

Esta enbon estat, ésd'unaobra de I'any 91.
Té lavaboi aire acondicionat.

Lloguer

Finques Viladaviu. S'ha trucat a dia 10.1.24.
Hi ha hagut varies botigues. Té una escala
de cargol que treu una mica d'espai a la
planta baixa. Fa 7-8 mesos que esta en
desus.

973673045
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ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

21T|Carrer de Sant Joan, 30
UTM_X 345001,05 UTM_Y 4612375,38

5125211CG4152N

99 m2

Bona imatge

Aparadorgran

Lloguer

Participad'accions de I'Ajuntament. Retol
de "Es busca emprenedor".

No es disposa de cap contacte.

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca: 22T|Carrer de Santa Maria, 10
Coordenades: UTM_X 345021,07 UTM_Y 461232874
Referénciacadastral: 5125206CG4152N

Preu: 600€/mes

Superficie comercial: 83 m2

Imatge general de I'establiment: Bona imatge

Disposa d'aparador: Aparadorgran

Grau de dificultat perreactivar el local:

Local enbon estat, perd sense moblar.
Terra de parquet, aire condicionatilavabo
amb dutxa.

Situacio en el mercatimmobiliari:

Lloguer

Observacions de la propietat:

Finques Castellé. S'hatrucat el dia 10.1.24.
Era unabotigaderoba, fa 1any que esva
deixard'utilitzar pertrasllat. Es poden
trobar fotos a Habitaclia.

Teléfon/Email public:

973501671

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega
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. Comet ¢

04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

24T | Carrer de Santa Anna, 7

UTM_X 345055,86 UTM_Y 4612328,59
5125203CG4152N

1.800€/mes

80 m2 per planta (4 plantes)

Bona imatgeisemblagran

Si.

Esta reformatien bon estat. Comptaamb
ascensor, vidres blindats i lavabo acada
planta.

Lloguer

Situaten carrer comercial. Finques Tarrega.

S'ha trucat a dia 10.1.24. Hi haviauna
pelleteria (abrics) i estaendesusdesde fa
1 any.S'ha dellogartot junt.

973313100

LLOGUER

= FINQUES

| BTARREGA
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID|Adrega: 29T | Carrer del Carme, 12
Coordenades: UTM_X 345089,88 UTM_Y 4612301,96
Referénciacadastral: 5124626CG4152S

Preu: 1.200€/mes

Superficie comercial: 200 m2

Imatge general de I'establiment: Bona imatge

Disposa d'aparador: Si

Grau de dificultat perreactivar el local: -

Situacié en el mercatimmobiliari: Lloguer

FOCALIZZA

fereryeiupamert local

Participad'accions de I'Ajuntament. Espai
gue anteriormenteraunabotigade roba
infantil, completament equipati preparat
perentrar. Ambil-luminacio

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public: 649485907
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca: 30T| Carrer del Carme, 6
Coordenades: UTM_X 345086,34 UTM_Y 4612273,63
Referénciacadastral: 5124627CG4152S

Preu: 650€/mes

Superficie comercial: 125 m2

Imatge general de I'establiment: Persianabaixada

Disposa d'aparador: -

Grau de dificultat perreactivar el local: Reformarecent, en moltbon estat.
Situacio en el mercatimmobiliari: Lloguer
Observacions de la propietat: S'ha trucat a dia10.1.24. Hi haviauna

botigade roba que va tancar fa 9 mesos.

Teléfon/Email public: 667805871
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca: 37T|Carrer de Sant Joan, 4
Coordenades: UTM_X 345001,82 UTM_Y 4612272,4
Referénciacadastral: 5124313CG4152N

Preu: Es traspassa. Preunodisponible.
Superficie comercial: 54 m2

Imatge general de I'establiment: Bona imatge

Disposa d'aparador: -

Grau de dificultat perreactivar el local: -

Situacio en el mercatimmobiliari: Traspas
Observacions de la propietat: Rétol La Croissanteria
Teléfon/Email public: 664232831
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

39T| Carrer de Sant Joan, 8

UTM_X 345001,82 UTM_Y 4612281,33
5124315CG4152N

350€/mes (lloguer) // 45.000€ venda
60 m2

Persianabaixada

No

LlogueroVenta

Rétol de Local comercial // Local nou. Esta

tot acabat a excepcid de laporta. Falta
porta.

639762555
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca: 45T|Plaga dels Albers, 8
Coordenades: UTM_X 345049,16 UTM_Y 4612269,97
Referénciacadastral: 5124308CG4152N

Preu: 150€/mes

Superficie comercial: 91 m2

Imatge general de I'establiment:

Persianabaixada

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Lloguer

Observacions de la propietat:

Finques Tarrega. El local comptaamb un
magatzem.

Teléfon/Email public:

973313100
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:

46T | Carrer del Carme, 11

Coordenades:

UTM_X 345094,26 UTM_Y 4612303,07

Referénciacadastral:

5125619CG4152N

Preu:

800€/mes // Aranosap el preudevenda.

Superficie comercial:

135 m2

Imatge general de I'establiment:

Persianabaixada

Disposa d'aparador:

Frontal

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Lloguerovenda

Observacions de la propietat:

Abans hi haviauna botigade roba. Té els
permisos, lail-luminaciéiesvareformarfa
7 0 8 anys.

Teléfon/Email public:

618841744//628698878

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega

7 FOCALIZZA

. Comerg

fereryeiupamert local

65
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et loca

04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca: 47T|Carrer del Carme, 26
Coordenades: UTM_X 345087,49 UTM_Y 4612296,91
Referéncia cadastral: 5124632CG4152S
Preu: Noté un preu marcat. Disposats anegociar
segons el projecte. (Abans 4.000€/mes)
Superficie comercial: 260 m2
Imatge general de I'establiment: Persianabaixada
. b = 5 % =~ AN d

Disposa d'aparador: Aparador utilitzat amb panels informatius | i N C—
Grau de dificultat perreactivar el local: - b ‘ e m"'"mw
Situacid en el mercatimmobiliari: Lloguer

. : : : : i ER
Observacions de la propietat: Finques Tarrega. Sortida al carrer de o

darrere. Climatitzacid. 2 lavabos.
Separacionsfetesipreparat perentrar
directament. Disposa de vidres blindats.

Teléfon/Email pablic: 973313100
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:

51T|Carrer Torresi Bages, 6

Coordenades:

UTM_X 345191,09 UTM_Y 4612304

Referénciacadastral:

5225803CG4152N

Preu:

1.200€/mes

Superficie comercial:

759 m2

Imatge general de I'establiment:

Persianabaixada

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Lloguer - 1 9

Observacions de la propietat:

Finques Tarrega. Anticsupermercat/ =
Centre recreatiuamb futbolins. Esta = ;
enrajolat, comptaambinstal-lacio, 1 g

lavabo, persianaividriera.

Teléfon/Email public:

973313100
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID|Adrega:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercat immobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

59T| Carrer d'Agoders, 25

UTM_X 345161,23 UTM_Y 4612249,19
5223948CG4152S

400€/mes

60 m2

Reixa. Bonaimatge

Si, ampli.

Es troba reformat, perdo sense amoblar.
Compta amb llum, lavabo, magatzem, retol
i aire acondicionat.

Lloguer

S'ha trucat a dia 10.1.24. Era una botiga on
es feien ajustos i es venia llana. Fa mig any
gue esta en desus. // Local allargat amb
magatzem. Llum, fluorescents i aparador.
Terra amb parquet i installacié d'aire
acondicionatamb motor.

973312909//690732045

N

; FOCALIZZA

-~

soamert ’

Punt de labors

Llanes merceria accesoris

katia
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:

Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

60T | Carrer d'Agoders, 20
UTM_X 345160,76 UTM_Y 4612246,58
5223946CG4152S

Nodisponible (no contactenamb la
propietat)

102 m2

Bona imatge. Té decoracié de bar.

NO VIABLE ACTUALMENT

Venda

Era unbar// Finques Navau de Mollerussa
no potcontactar amb lapropietatdesde fa

tempstoti que tenen persones
interessades.

973710171
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID|Adrega: 62T | Carrer d'Agoders, 13

Coordenades: UTM_X 345110,58 UTM_Y 4612222,56 =
Referéncia cadastral: 5124613CG4152S %
Preu: -

Superficie comercial: -

Imatge general de I'establiment: Bona imatge.

Disposa d'aparador: -

>

Grau de dificultat perreactivar el local: -

IS

Situacio en el mercatimmobiliari: Lloguer

Observacions de la propietat: Era un barberia. S'hi ha trucat. No
responen.

Teléfon/Email public: 639903565
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercat immobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

63T| Carrer d'Agoders, 8

UTM_X 345118,89 UTM_Y 4612215,79
5223940CG4152S

250€/mes

25 m2

Bona imatge.

Esta reformatde I'Gltim cop que esva
utilitzar.

Lloguer

Era una pastisseria. Finques Tarrega. S'ha
trucat a dia 10.1.24. Fa menysd'l any que
estaendesdus.

973313100
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca: 65T | Carrer d'Agoders, 5
Coordenades: UTM_X 345093,34 UTM_Y 4612203,78
Referénciacadastral: 5124618CG4152S

Preu: -

Superficie comercial: 65 m2

Imatge general de I'establiment: Bona imatge.

Disposa d'aparador: -

Grau de dificultat perreactivar el local: -

Situacié en el mercatimmobiliari: Lloguer

Observacions de la propietat:

Finques VilaDaviu. S'hihatrucat. No
responen.

Teléfon/Email public:

973673045

Pla de revitalitzacié de locals buits a Tarrega
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

ID| Adreca:
Coordenades:
Referénciacadastral:
Preu:

Superficie comercial:

Imatge general de I'establiment:

Disposa d'aparador:

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari:

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public:

66T | Carrer d'Agoders, 3

UTM_X 345074,87 UTM_Y 4612208,25
5124619CG4152S

400€

75 m2

Lloguer

Era unaperruqueria//Salarectangularde
4x8 amb dos mostradors, mirallsicadires
que espodentreure segons negoci a
introduir. Seguit segonasala de 3x4 aprox.
Disposad'unbanyi untraster petit.Ala
salade darrere hiha un altell ones pot
pujar.

646684674//691870130

‘,FOCAUZZA

ferer

3
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04. Annex | 02. Fitxes locals buits

FOCALI

ID| Adreca: 70T | Carrer Sant Antoni Maria Claret, 1
Coordenades: UTM_X 345114,28 UTM_Y 4612302,3
Referénciacadastral: 5225822CG4152N

Preu: 450€/mes (possibilitat de negociar)
Superficie comercial: 80 m2

Imatge general de I'establiment: Persianabaixada

Disposa d'aparador: -

Esta reformat, pero sense amoblar. Compta
amb electricitat i lavabo, potser li caldria
alguna petitareforma.

Grau de dificultat perreactivar el local:

Situacio en el mercatimmobiliari: Lloguer

Rétol local comercial. Galindo Administracid
Finques. S'ha trucat a dia 10.1.24. En aquest
local, s'hi trobava ubicada la propia Galindo
Gestoria. Esta en desus des de fa menys de
6 mesos. Compta amb una sala diafana i
una sala petita de reunions on a dins hi ha
un arxiu. Es podentrobarfotos a Habitaclia.

Observacions de la propietat:

Teléfon/Email public: 973986401
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